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内部资料 免费交流

国庆假期账单出炉

徐汇四大重点商圈消费额同比增长 17%

2026 年国庆假期期间，徐

汇区围绕金秋购物季主题，持续

开展“畅享徐汇”零售及餐饮消

费券、“申夜深折”“元界秋日奇

遇季”元界嗨逛券及汽车购新补

贴等各类促消费活动，带动消费

额近 7000万元。 根据复旦消费

大数据实验室监测数据，10 月 1

日至 7 日，徐汇区“一圈一带一

街一园”四大重点商圈消费额同

比增长 17%。

徐家汇美食狂欢

让假日消费更具烟火气

首届无界食光嘉年华，以

“一碗面的无限可能” 为主题率

先开市，40余家特色商户集中亮

相，推出一日店长、限定面条盲

盒等特色内容；联动商圈重点商

业载体，串联衡山路辅道、天钥

桥路沿线商户，全域布设秋日主

题美陈景观，营造氛围感满满的

假日街区；聚焦都市数字光影美

学，联动美罗城、新六百、TPY 等

商圈大屏，打造全域群幕媒体秀

《光迹》，开展 ITC“浮光夜游”光

影生活节、潮流 IP 快闪、夜间光

影市集等特色活动。 同时，港汇

恒隆广场持续开展名创优品

MINISO×LISA 官方联名限时快

闪，全套联名系列与互动打卡同

步呈现；美罗城引进 COOL� PIN-

GU快闪店，携“胖金橘”花艺造

景回归， 让曾经刷屏的裸眼 3D

橘猫从大屏走向线下； 新六百

YOUNG 推出智能情感机器人

Bibo“幻想画廊”全国首站限定快

闪，以首发首展集聚年轻客群。

徐汇滨江光影交织

让假日消费更富体验感

西岸梦中心、 西岸凤巢联动

上海光影节分会场活动，并同步开

启GATE� M商圈大促； 西岸中环

在梯田广场呈现光影五感疗愈秀

《共鸣》， 并以 21台典藏座驾为美

学亮点，打造沉浸式的汽车文化体

验；绿地缤纷城启幕“哈扎劲消费

季”，开展泰拳业余专项赛，打造沉

浸式泰国主题市集；龙华会持续开

展“龙华秋会·八仙纳福”秋季游园

会，汇聚主题市集、音乐现场等多

元内容，并提供光影节专属折扣；

乐高开花展落地上海西岸油罐艺

术中心，用 38万余朵乐高花植打

造 30米巨型“乐高花浪”，打造积

木花海艺术展。 （下转第 4 版）

图片新闻

金秋十月，中建八局上海公司承建西岸的最高层———徐汇

滨江西岸中环 D 项目 T1 塔楼（如图）正拔节生长，作为项目核

心建筑，这座设计高度 290 米的超高层塔楼，采用智能顶升钢

平台施工，实现塔楼核心筒钢骨柱、钢筋绑扎、模板与混凝土浇

筑、混凝土清理养护四层同时施工，有效提高核心筒施工速度。

预计将于 2026 年底完成主体结构封顶， 届时将成为徐汇滨江

天际线的新地标。 殷志军 倪修龙 摄影报道

10 月 9 日，“名家面对面”

上海徐汇区新时代文明实践“美

育大课堂” 第六季第四场活动

《侬好，上影人》在 SFC 动漫主题

影院（美罗城店）举行。上影演员

剧团副团长、知名演员陈龙与市

民面对面，分享近三十年演艺生

涯中戏里戏外的多面人生。

从 1997 年主演《真空爱情

记录》出道，到《新水浒传》中的

武松、《琅琊榜》 中的蒙大将军、

《繁花》中的陶陶，再到 2025 年

在《浴血荣光》中首次饰演青年

周恩来，陈龙塑造了一系列深入

人心的角色。

谈及转型，他坦言“每次转

型，我其实都是被推着走的”，但

背后是不声张的坚持。无戏可演

时，他静心打磨演技；面对转型，

他愿舍弃舒适区、 承担未知风

险。 从偶像剧小生到古装硬汉，

从市井小人物到历史伟人，他用

角色证明：真正的初心，是在每

一次改变中守住对表演的敬畏。

作为上影演员剧团副团长，

陈龙近年来在个人表演之外承担

更多集体责任。他表示，这份职务

让自己“从个人更多地转向集

体”， 思考的不再是能获得什么，

而是能为剧团、 为老一辈艺术家

多做些什么。聚光灯外，他主动参

与社区志愿服务，2025 年受聘为

上海市防灾减灾公益宣传大使，

走进社区传播安全理念。 戏里演

好角色，戏外担起责任，这是一名

上影人对“初心”最朴素的回答。

从银幕角色到戏外担当，陈

龙的分享引发观众强烈共鸣，影

院 1 号厅座无虚席。 有刷《琅琊

榜》数十遍的剧迷，也有身着旗

袍赴约的阿姨。现场气氛热烈有

序，观众畅谈武松、蒙挚、陶陶等

角色，赞陈龙戏路百变。 分享结

束后，影迷文明有序上前合影互

动。 这场温暖相聚，既是影迷与

演员的双向奔赴，也让光影力量

在对话中传递。

“美育大课堂”是徐汇区持

续打造的新时代文明实践特色

品牌，已举办六季、累计 30 余场

活动，汇聚音乐、美术、戏曲、科

技、体育等领域名家，线上线下

参与超 15 万人次。

（来源：新华社）

上海徐汇“美育大课堂”与上影人面对面

日前，在武康大楼前，一场

以“梧桐深处家国心”为主题的

限定人文行走活动正式启幕。30

名社区居民、辖区白领和海内外

游客在梧桐掩映的街巷中穿行，

聆听百年建筑背后的家国记忆，

也触摸街区的日常温度。

武康—安福风貌街区是上

海具有代表性的文商旅体展融

合型街区。 在这片约 0.4 平方公

里的区域里，日均客流达 3 万人

次，节假日峰值接近 10 万人次。

如何让高流量不止于“打卡拍

照”，而是转化为文化体验、消费

活力和治理效能，成为湖南街道

持续探索的课题。

今年，湖南街道作为上海市

首批“专业社工 + 志愿服务”融

合试点街镇， 推出“梧桐合伙

人” 社志融合特色品牌， 并以

“街区可阅读” 为核心项目，推

动网红街区从单一流量标签走

向兼具文化厚度与城市温度的

公共空间。

从“单一讲解”到“多人声部”

湖南街道依托专业社工搭

建参与框架、 规范协作机制、开

展能力培训，培育出四类特色讲

述队伍，让街区叙事由“单一声

道”转向“多人声部”。

活动中，上海“建筑可阅读”

宣传大使、湖南街道专家志愿者

周培元全程导览解析，“原住

民”、商户主理人、青少年传承者

三类志愿者接力讲解。线路串联

16 个核心点位，（下转第 2 版）

3万日均客流怎么留住？

梧桐合伙人把流量变成街区温度


