
近 8万块积木、366小时拼搭旋转木马

乐高今年进博展台成游乐场
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游乐园里的旋转木马，永远是孩子们的最爱。 你见过由近 8万块乐高积木搭建的旋转木马吗？ 在

第五届中国国际进口博览会现场，乐高集团将游乐场搬进展馆，在 396 平方米的展台内搭建了由近 8

万块乐高积木颗粒组成的旋转木马，打造了一个趣味十足的游乐场，这也是乐高集团自 2018年以来展

台面积最大的一届。

“旋转木马”搭建美好世界

从首届进博会的“进宝”主题乐

高颗粒马赛克墙，到第二届的乐高积

木版 3D 进宝模型、第三届的“乐造

星球”、第四届的“创造力花园”，每一

年乐高集团都会用创意为进博会带

来一件特殊的展品。

今年恰逢乐高集团成立九十周

年，乐高集团以“乐高·游乐场”为主

题欢庆集团 90 周年，使用 78752 块

乐高积木颗粒，由 10 位乐高模型搭

建师耗时 366 小时拼搭完成的旋转

木马吸睛无数， 让参观者感受玩乐

的力量。

缓缓转动的“旋转木马”色彩

斑斓，沉浸式、充满创造力的玩乐

体验将参观者瞬间拉进欢乐世界，

展台内随处可见乐高积木搭建的

不同主题的玩具和教育产品，参观

者还可以参与 90 秒速拼挑战，一

起动手拼搭，成为“了不起的创造

者”。

除了趣味性，“旋转木马”还由乐

高品牌不同年代具有里程碑意义的

作品组成。 例如在“旋转木马”上，我

们可以看到“木头鸭子”，这是乐高集

团创始人于 1932 年最初制作的木头

鸭子玩具；“银河探索号”，这是 1978

年正式推出的首批乐高主题系列。

乐高中国政府关系与对外事务负责

人杨晴红介绍：“‘旋转木马’主题装

置包含了从最初的木头鸭子玩具，到

最新款的乐高产品系列，以生动有趣

的方式讲述了乐高集团 90 年的发展

历程，也象征着乐高集团经久不衰的

创造力和创造一个更美好世界的承

诺。 ”

中国元素随处可见

九十年来，乐高集团始终以儿童

为榜样探索创新，秉持初心和使命，

通过玩乐启迪和培养儿童的成长与

发展， 并将玩乐带给世界各地更多

的儿童。 一直以来，乐高集团致力于

将独特的、富有创意的乐高玩乐体验

带给更多中国儿童。

今年的进博会现场，乐高集团发

布了五款灵感源自中国文化与传统

的全新乐高·玩具套装， 包含了孙悟

空、摇钱树、花开富贵等传统文化元

素。“这也是乐高集团连续第五年在

进博会全球首发富有中国文化元素

的新品，今年发布的数量更是创历届

之最。 ”杨晴红说。

乐高集团还带来由回收 PET 塑

料瓶制成的乐高原型积木的中国首

展。同时，宣布与中国发展研究基金

会达成新的战略合作， 在中国启动

“玩乐配方”项目，向家长和看护人

倡导家庭玩乐的重要性。 乐高集团

还首次发布《乐高集团中国可持续

发展概览》，展示乐高集团近年来在

中国推进可持续发展的项目成果和

进展。

结缘进博根植中国

对于进博会的“五年级生”乐高

集团来说，进博会是一个非常好的平

台，杨晴红说：“借助进博会的平台和

溢出效应，我们也进一步提升了在中

国的品牌知名度和企业声誉，在华业

务取得了丰硕成果。 ”

乐高集团已在过去五年多时间

里，在中国大陆开设了 380 多家品牌

零售店，覆盖全国 100 多个城市。 此

外，乐高集团的线上电商业务也获得

了蓬勃的发展，不断深入与中国主流

电商平台的合作。

2014 年， 乐高集团在上海徐汇

区建立中国区总部。 得益于徐汇区

不断提升的营商环境，乐高集团在中

国的业务获得了快速发展。 杨晴红

说：“徐汇区是乐高集团在中国发展

的福地。尤其是自 2020 年疫情以来，

徐汇区领导、区商务委以及湖南路街

道等各相关部门给予了乐高中国疫

情防控指导， 帮助企业早日复工复

产， 并且给予企业外籍人员通勤便

利，以及财税补贴等优惠政策，对于

企业尽快恢复业务给予了大力的支

持。 ”

过去十年中，乐高集团不断加大

对于中国市场的投资，目前乐高在中

国已扩展到 100 多个城市、380 多家

门店，中国大市场更是坚定了企业根

植中国发展和不断扩大投资的信心。

“中国市场潜力巨大， 市场空间

广阔，乐高集团对在中国未

来 的 发 展 充 满 信

心。 ”杨晴红说。


