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五年来， 进博会已成为全球新品首

发地、 前沿技术首选地、 创新服务首推

地，带动“全球好物”源源不断进入中国

市场，激发中国市场的开放新机遇，更为

全球经济的复苏注入新动能。

自 2018 年参与首届进博会以来，亿

滋中国（以下简称亿滋）依托于进博会的

平台效应与溢出效应，获得了现场和线上

海量中国消费者的积极反馈，加速了对进

口产品的本土化生产进程。 比如，此前出

现在进博会上的几款进口的限量版炫迈

口香糖亮相进博会收获好评，炫迈从去年

开始就选择了本土生产，而备受青睐的乐

之芝士夹心饼干也实现了国产化。

进博会是中国在“双循环”战略下加

强全球经济合作交流的重要平台， 参展

进博会已成为企业用实际行动参与、助

力中国发展的有力实践。 亿滋大中华区

总裁范睿思（Joost� Vlaanderen）说：“我们

不仅成功地通过进博会把展品变成商

品， 通过加码投资完成进口商品的国产

化，还展示了我们的创新和可持续发展理

念与成果，进一步开拓了亿滋与政府、行

业伙伴和消费者的互动与交流。 ”

据介绍，亿滋在发展过程中，坚持以

绿色环保、可持续的方式采购、生产、运输

产品，努力在中国打造一个智能化、数字

化、可持续的本土供应链。 截至 2021 年

底，亿滋在华产品已有 97.5%的包装实现

了可供回收。 奥利奥饼干率先使用了可

回收的纸质外包装， 并对其内部的塑料

卷膜包装进行材料工艺升级改造。

2022 年 3 月， 亿滋中国包装研发团

队历经两年半科研攻关，成功推出了可供

回收的新型塑料高速膜，这一材料将被逐

步用于替代中国市场上的奥利奥等饼干

产品的内部塑料卷膜包装，预计在未来将

助力中国减少数千吨塑料垃圾，以实现亿

滋全球在 2025 年前 100%产品包装可回

收的重要承诺。

今年上半年， 疫情阴云笼罩上海，企

业也得到了徐汇相关部门包括车辆通行

证、防疫物资发放、复工复产、给予房租办

公补贴等方面的各类支持。“现在全世界

正在共同应对新冠病毒疫情带来的影响，

此时此刻更需要企业择善而为，推动业务

实现可持续增长。 ”亿滋国际董事长兼首

席执行官 Dirk� Van� de� Put 先生表示。

据透露，今年企业展台采用开放式的

设计， 以紫色主色调搭配渐变的彩色，呈

现更有科技感的展台。 正前方悬挂双面

大屏幕，应用强大的裸眼 3D 技术，带来

更直观的视觉感受。 与往年不同的是，今

年展台还安排一批青春洋溢的解说员，他

们作为“亿滋宝贝”向观众们介绍产品，传

达企业“让人们享受真正好零食”精神。

相关负责人介绍，本届进博会，亿滋

国际携旗下乐之、太平、闲趣等百余种产

品共同亮相，与到访观众分享和试吃。 亿

滋展台的试吃小站， 现场制作双色冰淇

淋，搭配多种零食产品，让每一位现场观

众都可以体验千变万化的真正零食好滋

味。 喜爱巧克力的观众也可以期待一下，

今年亿滋带来“克特多金象 70%可可黑

巧克力”以及瑞士三角巧克力。

本届进博会公司也展示在节能减排、

国产软麦合作培育和塑料包装创新等领

域的新进展和新成果。

进博老友“根本停不下来”

亿滋携多款首秀产品五度亮相

�记者 王旭

全球领先的奇异果经销商———新西

兰佳沛亮相今年进博会，这已经是佳沛连

续第五年参展。“佳沛视进博会为充满独

特发展机遇的重要平台，希望继续通过这

一国际化平台，进一步加强与产业链伙伴

的交流与合作，深化上海本地布局，更好

地实现可持续发展。 ”佳沛首席执行官邓

玛菲森（Daniel� Mathieson）表示。

佳沛在中国深耕二十多年，得益于中

国贸易开放程度的不断扩大和便利化水

平的持续提升，公司在中国水果产业中的

影响力得到不断提升，佳沛奇异果受到了

广大中国消费者的青睐。 自 2016 年佳沛

启用自营进口模式至今，已先后与中国供

应链建立起全面的战略合作伙伴关系，真

正实现扎根中国返利中国。佳沛通过持续

推进市场拓展，注重客户关系开发，以及

加强与零售渠道的不同合作形式，让产品

和营销服务更加贴近终端消费者，将新鲜

优质的佳沛奇异果更便捷地提供给更多

地区的消费者。

自新西兰奇异果品牌佳沛进入中国市

场以来，佳沛就把中国作为其全球最重要的

一个市场。 多年来，佳沛在中国的发展愿

景不仅是成为知名的水果销售商，更希望携

手中国本地种植者和产业链伙伴，共同促进

中国的农业现代化发展。 此外，在植物新

品种权保护的积极作用下， 佳沛通过完善

其在中国的品牌化建设， 不断提升消费者

对佳沛品牌的认知及市场美誉度。 佳沛还

入围了上海市“重点商标保护名录”，这是

唯一获此殊荣的新西兰品牌和水果品牌。

2021年，佳沛投身于抗疫、防疫战线，

为推广疫苗接种、科学筑坝积极贡献力量。

为了积极响应国家新冠疫苗接种号召，鼓

励更多市民尽快接种疫苗， 佳沛与徐家汇

街道等多个街道的疫苗接种点合作， 捐赠

超过 5万颗新西兰佳沛奇异果产品。

在今年进博招商过程中，徐汇区的招

商引资工作在持续开展。通过营商服务的

持续跟进和迭代升级，佳沛表示高度认可

徐汇的营商环境，更是坚定在徐汇的发展

信心。 在徐家汇功能区的协调下，佳沛率

先在大陆市场投放新品“红果”，并在历届

进博会期间， 与展销商召开圆桌会议，达

成深度合作。

佳沛在今年进博会中带来一如既往

高品质的金果和绿果，给消费者予以熟悉

的味道。“进口博览会体现了中国积极向

世界开放市场的努力，有利于进口企业更

快、更方便地把世界各地先进的研发成果

和优质的产品带给中国消费者。 ”佳沛首

席执行官邓玛菲森(� Daniel� Mathieson� )表

示，未来，佳沛将继续凭借在农业现代化

领域的优势， 践行在中国长期发展的承

诺，为本地社区的发展作出更大的贡献。

深化上海本土布局

今年佳沛继续带来熟悉味道

“救命！ 这里有人倒下了！ ”

“我是急救员，先生您怎么了？ ”

11 月 2 日下午，阳光明媚的徐汇滨江

忽然传来“此起彼伏”的呼救声。此时，滨江

党群服务中心里，许多“病人”正躺在地上，

急救员火速赶来展开抢救， 而他们的周围

还有不少人在“淡定围观”。

原来，这里是“迎进博会、展示技能、急

救当先” 第二届徐汇职工急救竞技赛决

赛现场，来自徐汇各企事业单位的 8 支代

表队正在进行急救技能比拼。 比赛项目包

括急救和进博知识问答、 心肺复苏及伤

口包扎。

比赛中， 来自企业的职工展现了他们

的敢急救和会急救的技能水平， 上海市红

十字事务中心主任姚月琴就选手们的表现

进行了专家点评。当天，徐汇区牙防所还带

来了应急救护场景表演“红十字救在身

边”，展现出精彩的专业水准。

展示技能 急救当先

�记者 曹香玉

﹃

喜

迎

党

的

二

十

大

·

我

的

幸

福

时

光

﹄

主

题

征

文

活

动

圆

满

收

官

奋

力

绘

就

新

征

程

满

怀

信

心

向

未

来

本报讯 由徐

汇区融媒体中心、钟

书阁联合主办的“喜

迎党的二十大·我的

幸福时光”主题征文

活动日前圆满收官。

征文活动共收到来

自外省市读者及工

作与生活在徐汇的

市民朋友踊跃投稿

近百篇，经过评委组

的阅评、打分，共评

选出一等奖一名、二

等奖两名、三等奖三

名、优胜奖四名。

此次征文活动

启动以来，社会各界

文学爱好者积极参

与，收到的作品体裁

新颖， 既有散文、诗

歌，又有微型小说、叙文等，文章围

绕作者在徐汇工作生活的实际，描

绘了近年来徐汇区发生的巨大变

化，用鲜活的事例、生动的笔触，讲

述了徐汇故事，展现了徐汇取得的

辉煌成就和徐汇人良好的精神风

貌。 文章真情实感、文字优美真挚。

此次征文用文学形式讴歌广

大人民在中国共产党的正确领导

下，不怕牺牲、努力奋斗、锐意进

取、 铸就辉煌的现代化建设新篇

章。 面向未来，我们将继续学习贯

彻好党的二十大精神，奋力绘就新

征程、满怀信心向未来，为“建设新

徐汇、再造新徐汇”贡献更多力量。

近期上海徐汇微信公众号、

《徐汇报》将刊登获奖和优胜作品，

工作组也将尽快发放相应奖品。

一等奖： 钱克健； 二等奖：崔

立、吉卫平；三等奖：王丽娜、秦越、

费平；优胜奖：娄心程、冯联清、马

蒋荣、葛敏华。
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