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立足都市型全域旅游特质，上海持

续打造市民“家门口的好去处”和“演艺

新空间”，在近日公布的 100 个上海市

民“家门口的好去处”和 100 家“上海演

艺新空间”名单里，徐汇上榜的有包括

康健社区体育公园、66 梧桐院邻里汇、

嘉澜庭和武康大楼源点广场等在内的

10 个“好去处”，以及包括上音歌剧院、

上海沪剧院和宛平剧院等在内的 6 家

“演艺新空间”。

其中， 位于徐家汇商务楼宇中的

THE� BOXX 颇为引人注目。 作为沪上

首批也是我区唯一获评的楼宇内的新

演艺空间，聚合了音乐、脱口秀、喜剧、

街舞、时尚健身、虚拟偶像等潮流文化

热点，入驻两年，它已悄然成为了一个

Z 世代年轻人心目中社交、减压、娱乐

放松的好去处。

商务楼里的喜剧街区

工作日晚上 7 时，天钥桥路 123 号

城开 YOYO 的入口涌进了三三两两的

年轻人，通过自动扶梯越过二楼、三楼

正当饭点的餐饮店， 他们转身搭乘直

达电梯， 目的地都是 7 楼的 THE�

BOXX，且都是为了去看一场晚上 7 时

30 分开场的脱口秀。

这个 2019 年落户徐家汇的白色盒

子， 瞄准如今年轻人爱好的“新三件

套”，正努力构建一个商旅文融合发展、

共生共赢的新生态。

“对于现在的年轻人而言，有三件

东西基本上是必修课， 第一是精品咖

啡， 上海的年轻人都爱喝精品咖啡，第

二上海的年轻人基本会看脱口秀，第三

上海的年轻人基本都会去玩沉浸式

的剧本杀， 或者体验沉浸式的剧场

表演。 ” THE� BOXX 创始合伙人黄

维告诉记者。

剧场入口处摆放着“认真防疫，

安心观演”的指示牌，通过微信扫码进

行实名登记，出示随申码、测量体温后

即可入场， 年轻人对这套流程显然已非

常熟悉，剧场门口没有人群滞留，而在

300 平方米的小剧场内，大部分的座位

已经坐满。 因为不对号，前排位子先到

先得， 不少观众不到晚上 7 时便已入

场。 一些“社牛”更是早早占据第一排，

期待着参与这场秀。

一对刚认识不久的年轻情侣告诉

记者，这里吃饭、看脱口秀一气呵成，比

看话剧省钱，还轻松不尴尬。 另一位一

个人来观演的女生有些小抱怨，没找到

直达电梯， 商场进来转电梯总是等不

到，她只好先乘到底楼再上来，不过在

徐家汇除了看电影、话剧还可以看脱口

秀，她表示选择还是挺多样的。

“2021年我们在徐汇着重打造喜剧

街区，引进了包括贰叁叁、猫头鹰、笑乐

汇等重量级喜剧厂牌， 贰叁叁和猫头鹰

长期固定在这里驻场演出， 这里已经成

为了徐汇区脱口秀的根据地， 为观众解

压的同时也带去了快乐。 ” 黄维介绍，

THE� BOXX 着力打造的 IP 是“沉浸式

的文化消费目的地”。“年轻人都愿意到

这里来感受一下， 现在一年差不多有

400多场演出，疫情限流导致座位减少，

还会造成‘一票难求’的情况。 ”黄维说。

新人新作的实验场

THE� BOXX 徐家汇其实远不止是

一个小剧场。 记者在现场看到，这里有

线上预约的健身品牌“超级猩猩”，也有

颇具复古设计感的小卖部，还有圈内知

名的录音棚；复合使用的空间还是喜剧

工作室和编曲工作室，可以随时录制音

频节目，还有脱口秀演员招募、培训和

孵化的舞台。 年轻人如果对脱口秀创

作和表演感兴趣，“开放麦” 就是一个

新人新作的实验场。

段子好不好笑，能不能引发共鸣？

敢不敢上台表演，即兴互动能不能镇住

全场？ 新人可以先在小场子里锻炼热

身。 黄维告诉记者，当年脱口秀大会上

的不少新人就是从这里起步，“我们觉

得现在的年轻人需要多元化的文化消

费空间， 活力、 快乐和数字化是 THE�

BOXX 的三个关键基因。 ”

据介绍，THE� BOXX徐家汇是上海

第一家 5G覆盖的演艺空间，当时做了一

场异地联动， 演奏同一首曲子却无任何

延时。 剧场内还有上海市中心第一个商

用化的全息屏，可以进行虚拟偶像演出。

THE� BOXX 徐家汇的门头上写着

查理·卓别林的一句经典名句： 没有笑

声的一天， 是被浪费了的一天。“谁能

抓住快乐，谁就能把握年轻人的市场。”

去年 10 月，均瑶文化和 THE� BOXX 签

署了战略合作协议，均瑶文化董事长裴

学龙在谈到文商互融时表示，要用年轻

人喜爱的方式，深度渗透市场。 黄维透

露，从票房数据来看，THE� BOXX 目前

在上海排名第二，仅次于笑果文化。

文化消费多元探索

在当晚的脱口秀舞台上，一位主持、

四位演员的开场互动就引来了笑声不断，

暖场之余也把观众带入到了轻松观演的

氛围中。一个半小时的演出票价从早鸟

票 120元到 150元，49元的“开放麦”则

提供了另一种体验和选择。演出结束后

的福利抽奖和全场大合影环节， 打破了

传统剧场空间台上台下的距离感， 给予

了年轻观众更多的参与感和互动体验。

据介绍， 在疫情期间，THE� BOXX

还牵手腾讯音乐， 开启了线上直播原

创音乐演出《原创派对直播季》，联合

50 位原创音乐人、乐队落地近 20 场线

上直播演出，为观众带来了大量的优质

音乐内容；运用 5G 直播和动捕技术实

现了异地联动直播虚拟偶像演出；联名

音乐美学品牌 ARK� MUSIC，成立 ARK�

BOXX， 服务优秀音乐创作人与制作

人，为音乐圈产业链服务及孵化提供线

下场景，并深入音乐圈层，尝试在音乐

数字版权领域进行探索。

“文化其实是可以带动消费的，现在

的年轻人有一个很大的特点是愿意为

他喜欢的东西买单。”黄维告诉记者，他

们在徐汇区尝试把演艺空间植入商场

楼宇，让文化与商业融合，在此过程中

得到了徐汇区文旅局、区旅游服务和发

展中心、区商务委和徐家汇街道等各部

门的支持和帮助。

“营商环境特别好，工作人员上门

办公帮助我们完成各项注册报批；2022

年我们会和均瑶文化深度合作，在徐汇

区再开 1-2 个空间， 努力为徐汇的文

化事业和产业发展添砖加瓦。”黄维说。

商务楼宇中的“演艺新空间”

THE BOXX 徐家汇：

瞄准 Z 世代文化消费新生活
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